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socijalna zastita i drugi opite korisni poslovi i/ili koji mogu biti upotrebljeni za smanjenje

poreza 1 doprinosa.

Model prodaje je. politicki posmatrano, najmanje oportun za vladu. jer pretpostavlja
pla¢anje pune cene 1 ne omogucuje poklanjanje drustvene 1 drzavne imovine gradanima,
pa time ni potkupljivanje biraca za fjlece izbore. Medutim, ekonomske prednosti modela
prodaje su ono $to je najvaznije. Kao kupei se tokom privatizacije javljaju 1 domaci
investitori, kako pravna lica, tako i pojedinci. Jedna moguca primedba glasi da bi se time
pruzila prilika za eventualnu legalizaciju prljavog. sumnjivog novca.

Sadruge strane, teskoée sa kojima se suoéava model prodaje su u osnovi politicke i tehnicke.
Medu politickim mogu se pomenuti slede¢i: deo stanovniStva moZe postprivatizacionu
distribuciju imovine doZiveti kao nepravednu, polaze¢i od egalitarnog vrednosnog
sistema; kupovina preduzeca od strane inostranih investitora moZe izgledati kao prodaja
nacionalne suverenosti; zaposleni i postojeéi menadZeri mogu se, braneéi svoje interese,
usprotiviti prodaji i stvoriti politicke teskoce i sl.

Tehnicki problem tice se slozenosti, dugotrajnosti 1 troskova procedure pripremanja
svakog pojedinaénog preduzeca za prodaju, bile da se radi o javnom upisu akeija,
bilo o direktnoj prodaji. Jer, procena vrednosti preduzeca, kao osnova metoda
prodaje, komplikovan je i zahtevan postupak, posebno ukoliko postoji znatna
politicka 1 ekonomska neizvesnost (rizici) i ukoliko informacioni 1 raéunovodstveni
podaci o preduzec¢ima nisu dobri. Sa ovog stanovista, direktna prodaja je u prednosti
nad javnim upisom akcija, jer se, kao tehnika zasnovana na prikupljanju ponuda i
nadmetanju zainteresovanih, moZe brZe i jeftinije organizovati nego javni upis akcija,
koji zahteva detaljne pripreme kako bi se utvrdila 3to je moguce preciznija cena.
Prodaja veceg broja preduzeca ne moZe biti izvedena brzo, 5to se ponekad smatra

vaznim nedostatkom ovog modela.

U ovom delu rada je detaljno analiziran 1 proces restrukturiranja, kao metode pripreme za
privatizaciju, koji se sprovodi kod ogranicenog broja drudtvenih preduzeca koja ne mogu
biti privatizovana u sadasnjem stanju. odnosno koja ispunjavaju odredene kriterijume.
Osim toga. objasnjene su karakteristike preduzeca koja ulaze u postupak restrukturiranja,
odnosno njihovo ekonomsko stanje, organizaciona struktura, visak zaposlenih, finansijska
prezaduZenost 1 imovinsko-pravni odnosi. Konaéno, navedeni su elementi koji Cine

aktivnosti restrukturiranja 1 objadnjene faze procesa restrukturiranja.
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